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1itektur EVENT

Die Frage seli erlaubt: Wie viel

Paradies braucht der Mensch?

Frank Joss, Leiter der Acrhitekturgespriche Luzern

» Das Programm mit dem Titel
«Shopping Miles and More» -
eine bewusste Anspielung auf die
gangigen Meilenprogramme der
Fluggesellschaften — beleuchtet
den Einfluss der Architektur auf
unser Konsumverhalten. Zahlrei-
che namhafte Architekten sind
als Referenten geladen, denn fiir
die neusten Shopping-Giganten
und Edelboutiquen sind Stars wie
Coop Himmelblau, Ab Rogers,
Nabil Gholam verantwortlich. Thr
Stil schwankt zwischen Clean
Chic und Lust an Opulenz, die
den Shop zur Bithne und das Ein-
kaufen zum Erlebnis machen.
Konsum braucht Emotionen. cg
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WIR VERLOS

GALADINER)
ARCHITEKTURGESPRACHE.
SCHREIBEN SIE EINE POSTKARTE
MIT DEM STICHWORT «LUZERMER
ARCHITEKTURGESPRACHE» AN
;ﬁF—‘CHITHEMi\ VERLAG
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DAS CENTER ALS
BEGEGNUNGSORT

Frank Joss, Leiter der internationalen
Architekturgesprache Luzern, gibt
Auskunft, was ihn am Thema Konsum,
Design und Architektur fasziniert.

Das diesjahrige Thema der Luzerner Architektur-
gespriche lautet: «Shopping Miles and More». Weshalb
hat man sich fiir diese Thematik entschieden?
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